Im Export liegt die Zukunft beim Fleisch

TAGUNG Experten sehen grofle Chancen fiir die deutsche Fleischerzeugungsindustrie in Osteuropa

Kritisiert wurde die
staatliche Forderung.
Das Marketing miisse
besser werden.

VON KLAUS-PETER JORDAN

VERDEN/VECHTA — Der Fleisch-
konsum der Deutschen stag-
niert zwar. Trotzdem hat die
deutsche Fleischindustrie gu-
te Zukunftsaussichten. Und
die liegen vor allem in Ost-
europa. Das war das zentrale
Ergebnis einer Tagung, die das
Niedersédchsische Kompe-
tenzzentrum Erndhrungswirt-
schaft (NieKE/Vechta) und
der Verein zur Forderung der
béuerlichen Veredelungswirt-
schaft (VzF/Uelzen) in Verden
abhielten. Aber auch schon
derzeit haben die deutschen
Fleischexporte mit rund 24
Prozent der Erzeugung einen
hohen Stellenwert.

Export-Europameister

Beispiel ~Schweinefleisch:
Der deutsche Schweine-
fleischverbrauch ist im ver-
gangenen Jahr um 2,4 Prozent
gesunken und scheint weiter
zu sinken. Die deutsche
Schweinefleischerzeugung
hingegen ist in den vergange-
nen Jahren kontinuierlich ge-
stiegen und iibersteigt den
heimischen Verbrauch inzwi-
schen um knapp eine Million
Tonnen. Die Exporte spielen
daher fiir die Fleischindustrie
eine immer groRere Rolle.
»Deutschland ist mittlerweile
Europameister beim Export
von Schweinefleisch®, bilan-
zierte Stefan Reiter, Ge-
schiftsfiihrer der German Me-
at GmbH (Bonn), in Verden.

Mit knapp 50 Prozent geht

Sprachen (iber die Zukunft der Fleischerzeugung: (von links) Andreas Neumann (VzF), Conrad Welp (VzF), Heiko Plate (VzF),
Doris Schroder (NieKE), Astrid Groteliischen (Niedersachsische Landwirtschaftsministerin), Steffen Reiter (German Meat),
Helmut Brachtendorf (Agrikom) und Eckhard Koch (VzF).

derzeit zwar noch ein Grof3teil
des Schweinefleischexports in
die ,alten“ EU-15-Linder.
Doch Russland ist bereits
nach Italien der grofte Ab-
nehmer von  deutschem
Schweinefleisch. Es folgen die
Niederlande und Polen.

Die wichtigsten Absatz-
mirkte der Zukunft sieht Rei-
ter in Stid- und Osteuropa.
Seit 2004 hitten sich die
Schweinefleischexporte allein
in die Beitrittslinder der EU
um 353 Prozent erhoht. Als
Grund fiir die guten Export-
aussichten in die Region Stid-
und Osteuropa nannte Reiter
das hohe dortige Verbrau-
cherpotenzial von mehr als
400 Millionen Menschen und

die  tiberdurchschnittlichen
wirtschaftlichen Wachstums-
raten mit positiven Auswir-
kungen auf den Fleischkon-
sum. Der German-Meat-Chef
sieht neben Russland vor al-
lem in der Ukraine, Rumi-
nien, Kasachstan, aber auch
in China besonders interes-
sante Zukunftsmérkte.

Hohes Exportpotenzial

Auch bei Rindfleisch stei-
gen die Exportzahlen. Hier ge-
hen sogar noch 89 Prozent in
die ,alten“ EU-15-Linder —
umso grofer scheint das Ex-
portpotenzial in andere Mark-
te. Kritik tibte Reiter an der
staatlichen Absatzforderung
fiir Fleisch. Sie liege in

Deutschland ~ unter ~ dem
Niveau der Hauptkonkurrenz-
lander.

Absatzpotenzial fiir Fleisch
auch auf dem deutschen
Markt sieht Helmut Brachten-
dorf, Geschiftsfithrer der
Agrikom in Bonn. Dafiir brau-
che die deutsche Fleischin-
dustrie aber eine neue Kom-
munikationsstrategie. Nach
dem gerichtlich erzwungenen
Zwangs-Aus fiir die Marke-
tinggesellschaft CMA sei ein
Kommunikations-Vakuum
entstanden. Das  Produkt
Fleisch miisse positiver darge-
stellt werden. Kommuniziert
werden miissten Begriffe wie
Genuss, Qualitdat und Sicher-
heit, aber auch die Vorziige
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moderner  Produktionsme-
thoden unter Betonung des
Verbrauchernutzens, forderte
Brachtendorf in Verden. Die
Fleischindustrie habe hierfiir
Anfang Juni einen Verein ge-
griindet mit dem Namen
»WIR erzeugen Fleisch“.

Hart arbeiten

Die Bedeutung der gesam-
ten niedersdchsischen Agrar-
und Erndhrungsindustrie hob
in Verden die neue nieder-
sdchsische Landwirtschafts-
ministerin ~ Astrid ~ Grotelii-
schen hervor. Dies sei aber
keinesfalls ein Grund, sich auf
Erfolgen auszuruhen. Fir zu-
kiinftige Erfolge miisse weiter
hart gearbeitet werden.



